Television educativa para nifos |kl
para el Consumidor

Datos recientes indican que, en promedio, los nifios en Estados Unidos pasan casi tres horas al dia
viendo television. Este “huésped” de nuestros hogares tiene el potencial de moldear
significativamente el desarrollo de nuestros hijos. Por este motivo, el Congreso ha determinado que
las televisoras, comerciales y no comerciales, tienen la obligacion de satisfacer las necesidades
educativas e informativas de los nifios ofreciendo una programacién que responda a las mismas, y
limitando la cantidad de comerciales durante los programas infantiles.

Antecedentes Programacion educativa

En 1990, el Congreso aprobé la Ley de La “programacion educativa” es aquella
Television Infantil (CTA, por sus siglas en especialmente disefiada para satisfacer las
inglés) para incrementar la programacion necesidades educativas e informativas de los
educativa e informativa. La CTA requiere que nifos de 16 afios de edad y menores, y tiene
toda estacion de television de los Estados las siguientes caracteristicas:

Unidos satisfaga las necesidades educativas

e informativas de los nifios a través de una ¢ Tiene por lo menos 30 minutos de
programacion completa, incluyendo una duracion.

programacion especialmente disefiada para » Setransmite entre las 7:00 a.m. y
satisfacer dichas necesidades 10:00 p.m.

(“programacion educativa”). También limita el ¢ Esun programa semanal.

tiempo que las televisoras pueden destinar a

comerciales durante los programas infantiles. Informacion sobre la programacion infantil

Uno de los objetivos centrales de las normas

La Comision Federal de Comunicaciones de la FCC es brindar a los padres y al publico
(FCC, por sus siglas en inglés) desarrollo en general mayor informacion sobre la
normas para llevar a cabo este mandato. programacion educativa, lo que ayudara a los
Conforme a las normas de la FCC, las padres a supervisar lo que sus hijos ven en la
televisoras deben: television, e incentivara un didlogo constante

entre el publico y las televisoras en cuanto al

* Informar a los padres y consumidores cumplimiento de las ultimas con la CTA.

con anticipacion sobre los programas

educativos gue se transmitan. Para Iograr el objetivo mencionado, las
normas de la FCC requieren que las
e Definir el tipo de programas que estaciones comerciales identifiquen al
califican como programas educativos. programa educativo al inicio de la transmision
(por ejemplo, con un anuncio verbal o un
e Transmitir programacién educativa icono), y proporcionen informacion que
por lo menos tres horas semanales. identifique tales programas a los editores de

guias de programas y listas de programacion.
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Las normas también requieren que las
televisoras comerciales presenten ante la
Comision informes trimestrales sobre su
programacion educativa, y que los pongan a
disposicién del publico. Los titulares de licencias
deben presentar a la FCC y colocar en sus
archivos de inspeccion publica un informe
trimestral sobre la programacion infantil
(Formulario FCC 398) que identifiqgue a su
programacion educativa y que mencione el
esfuerzo que hacen por cumplir con sus
obligaciones en cuanto a la programacion
educativa.

Restriccion de la transmision de comerciales

Las normas de la FCC restringen la transmision
de comerciales durante cierta programacion
infantil, a 10.5 minutos por hora los fines de
semanay a 12 minutos por hora los dias de
semana. Estos requisitos se aplican a las
televisoras y radiodifusoras y a los operadores
de cable. Estas restricciones se prorratean para
los programas que tienen menos de una hora de
duracion.

La programacion del tema en discusion limita
sus programas producidos y transmitidos
original y principalmente para una audiencia de
nifios de 12 afios y menores.

Las televisoras comerciales tienen la obligacién
de colocar en sus archivos de inspeccién
publica las certificaciones que indican que han
cumplido con los limites requeridos en cuanto a
la transmision de comerciales se refiere, e
identificar cualquier exceso.

Al momento que la estacién solicite a la FCC la
renovacién de su licencia, debera certificar que
no sobrepaso el limite estipulado durante el
tiempo que tuvo su licencia, o debera explicar
cualquier exceso si corresponde.

Hi#

Los operadores de cable también deben llevar
registros para verificar el cumplimiento con las
normas, y ponerlas a disposicién para
inspeccion publica. Los limites de la
transmisién de comerciales no se aplican a las
estaciones educativas no comerciales porque
dichas estaciones tienen prohibido transmitir
comerciales.

El material comercial es mas que publicidad.
Por ejemplo, un anuncio comercial se refiere
principalmente a un producto que no esta
relacionado al programa, sin embargo, cuando
dicho anuncio también hace referencia o
incluye ofertas de productos que estan
relacionados con el programa, entonces la
transmisién de tal anuncio comercial durante,
antes o después del programa hara que sea
un comercial que dure todo el programa. En
ese caso, todo el programa sera considerado
como material comercial. Para evitar esta
situacion, el comercial relacionado con el
programa infantil debe estar separado de
dicho programa por un material no
relacionado.

Comerciales que usan al personaje o
anfitrion de un programa especifico (“Host-
Selling” en inglés)

Las normas de la FCC prohiben a las
televisoras comerciales y no comerciales usar
al personaje o anfitrion de un programa
especifico para promocionar un producto o
tema que no guarde relaciéon con el mismo,
con la finalidad de confundir al nifio que no
pueda diferenciar entre el material del
programa y el comercial. Una estacion no
comercial se ve afectada por esta politica si
transmite un anuncio de patrocinio que tiene
las mismas caracteristicas que aparecen en el
programa infantil inmediato.

Para ésta u otra publicacion para el consumidor en formato accesible
(texto electrénico ASCII, Braille, letra grande, o audio) escribanos o llame a la direccion o
teléfono indicados abajo, o envie un e-mail a FCC504@fcc.gov.

Haga clic en www.fcc.gov/cgb/emailservice.html para recibir informacion sobre éste y otros
temas de la FCC para el consumidor a través del servicio de suscripcion electronica de la

Comision.

Este documento tiene como Unico propdésito el educar al consumidor y no afectara
020716 ningun procedimiento o caso sobre este asunto u otros relacionados.
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